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Innovative entrepreneurial education 

Classroom
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Classroom themes

1. Basic Rules for Rural Entrepreneurship

2. How to Grow?

3. How to Plan Business?

4. Access to finance and markets in details for start-ups and young enterpreneurs in

herbs production and business.

5. Possibilities for alternative tourism based on herbs attraction in Bulgaria and

Greece
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Basic Rules for Rural Entrepreneurship

1. Basic Rules for Initiating a Business

2. Choice of the Proper Legal Framework

3. Legal forms of Organization for Rural Entrepreneurship

4. Agricultural Farm, Organic Agriculture-

5. Financing support for startups in rural agriculture in general

6. Marketing strategy in rural agriculture in general

7. Development strategy in rural agriculture in general
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How to Grow? 

Justification of Introducing Species of Medicinal and Culinary Plants into Organized

Cultures in Bulgaria.

1. The most popular herbs in Smoljan/Trigrad region and in Bulgaria

2. Climate and soil requirements

3.Culture location, duration

4. Activities for setting up the culture

5. Harvesting

6. Drying and storage of raw material

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

1.Development and Formatting of a Business Plan

2. Outline of Business Plan Chapters

3. Added Value and Business model case study, 

4. Assess your business model, Test card – validate your idea, Business model canvas, 

5.Value proposition canvas

6. Main skills and necessary competences of young entrepreneurs

How to Plan Business? 
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1. Detailed analysis of available funding for start – ups in herbs production related to

alternative tourism and other herbs - related business.  

2. Detailed marketing strategy elaboration and realization

Access to finance and markets in details for start-ups

and young enterpreneurs in herbs production and

business
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1. Legal framework for tourist entrepreneurship

2. Elaboration of tourist products/ services plan and programs, financing, marketing, 

and outreach.    

.

Possibilities for alternative tourism based on herbs

attraction in Bulgaria and Greece
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Иновативно обучение по предприемачество 

Класна стая 
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ТЕМИ 

1.Основни правила за селско предприемачество

2. Как да отглеждаме билки ?

3. Как да планираме бизнес?

4.Достъп до финансиране и пазари за стартиращи фирми и млади

предприемачи в производството и бизнеса с билки.

5. Възможности за алтернативен туризъм на базата на привличане на билки в

България и Гърция
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Предприемачество в селското стопанство – основни 

правила

1. Основни правила за стартиране на бизнес

2. Избор на подходяща правна форма 

3. Правни форми за стартиране на бизнес в селското стопанство 

4. Земеделски производители, биологично земеделие 

5. Финансиране на бизнес ав селското стопанство 

6. Маркетнгови стратегии в селското стопанство 

7. Стратегии за развитие на  малки земеделски  фирми 
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Как да отглеждаме билки? 

2.1Видове  билки  в България.

2.2. Най-популярните билки в Смолян/Триградско 

2.3. Изисквания към климата и почвата 

2.4. Дейности по засаждане и отглеждане на билки

2.5. Прибиране на реколтата

2.6. Сушене и съхранение 
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1.Разработване на бизнесплан

2. Раздели на бизнесплана 

3. Добавена стойност и  бизнес модели - казус

4. Оценете своя бизнес модеб, валидиране на идеи, 

5.Модел Canvas

6. Основни умения и компетенции на младите предприемачи в земеделието 

Как да планираме бизнеса ? 

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

1. Детайлен анализ на възможностите за финансиране за стартиращи предприемачи 

в бизнеса с билки и алтернативния туризъм.  

2. Детайлна маркетингова стратегия .

Достъп до финансиране и пазари за стартиращи 

предприемачи в бизнеса с билки
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1. Правна рамка за бизнес с п редмет алтернативен туризъм 

2. 5.1 Разработване на туристически продукти/услуги, маркетинг на

туристическия продукт.

Възможности за алтернативен туризъм базиран на 

бизнеса с билки 
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Разработване на стратегия в 
селските райони 
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Основни елементи на стратегията

• Стратегия – начин за постигане на конкурентно предимство в отрасъла. Начин на създаване и/или 
експлоатиране на стойност по веригата от стойности

• Визия – виждане за бъдещото развитие на бизнес модела

• Мисия – система от ценности, които са в основата на разбиването как ще се развива бизнес модела в 
бъдеще

• Цели (стратегически, тактически и оперативни) – желан бъдещ резултат
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Стратегически цели 

Създаване на стойност за клиента (събуждане на нова потребност на пазара)

Експлоатиране на вече създадена стойност от конкурента или партньор (удовлетворяване на вече 
съществуваща потребност по по-ефективен начин)
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Как да създадем нова стойност по веригата на стойността 

• Предлагане на нов продукт или услуга

• Създаване на изцяло нов пазар

• Организиране на радикално нов бизнес модел

• Редуциране на производствените разходи при традиционно наложил се на пазара продукт

• Редуциране на разходите по договаряне
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Предизвикателства пред стратегическото планиране 

• Разбиране за това какво представлява веригата от стойности

• Как се създава стойност по веригата от стойности

• Къде се намира бизнес организацията по веригата от стойности

• Постигане на ефективност на стратегията
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Анализ на компанията – бизнес модела 

• Осезаеми ресурси – земя, машини, оборудване, пари, суровини, стоки, материали и др. /ресурси, които 
лесно могат да бъдат отчетени количествено/

• Неосезаеми ресурси – човешки капитал, организационно поведение, технологии, интелектуално собственост, 
лидерство, репутация, търговска марка и др. /ресурси, които са абстрактни и трудно се отдават на 
количествено измерване/

• Ресурси, които се контролират от мениджъра
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VRIO  анализ 

• Анализ на източниците на конкурентни предимства в компанията (бизнес модела), това могат да бъдат нейни 
ресурси, способности и опит на пазара

• V→ /value/ → стойност

• R→ /rarity/ → уникалност

• I→ /imitability/ → възможност за имитиране

• О→ /organization/ → организация 

• Способна ли е компанията да се възползва от конкретната възможност чрез своите ресурси и способности

• Притежава ли компанията /бизнес модела/ уникални ресурси

• До колко лесно е да се имитира създадения бизнес модел от конкуренцията

• До колко компанията е готова (организирана) да експлоатира/създава стойност по веригата, чрез своя бизнес модел
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VRIO  анализ 
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Силни и слаби страни

• Силна страна – ресурс, пазарна позиция, опит, който води превъзходство на компанията /бизнес модела/ 
над конкурента при определена пазарна ситуация

• Дейност, която компанията изпълнява по-добре от основния конкурент

• Слаба страна - ресурс, пазарна позиция, опит, който не води до превъзходство на компанията /бизнес 
модела/ над конкурента при определена пазарна ситуация

• Дейност, която компанията изпълнява по-зле от основния конкурент
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Видове конкурентни стратегии 

• Лидерство в разходите

• Диференциация 

• Сегментиране
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Лидерство в разходите

• Цел – ефективно управление на разходите. Да ценообразуваш на ниво, което никой друг 
не може да си позволи

• Какво трябва да притежаваш:

• Да си голяма компания

• Да имаш голям пазарен дял

• Да имаш голям производствен капацитет

• Добре да познаваш разходите си
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Как се минимизират разходите

• Постигане на икономия от мащаба – голям производствен капацитет/стандартизация на 
производството

• Стриктен контрол върху равнището на производствените разходи

• Повишаване на ефективността от използването на производствения капацитет

• Минимизиране на разходите за научно-развойна дейност и маркетинг
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Рискове при стратегията лидерство в разходите

• Изисква се бързо технологично обновление на производството

• Конкурента може да копира конкурентното предимство

• Висока инертност към промени в бизнес средата поради по-големия обем производство

• Инфлацията, силно влияе върху равнището на разходите и способността да се постига 
изгодна цена за потребителя
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Стратегия на диференциация

• Цел – уникалност на предлагания асортимент от стоки и услуги

• Дизайн/търговска марка

• Технология

• Обслужване на клиента

• Допълнителна изгода за клиента
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Рискове при стратегия на диференциация

• Купувачите, може да жертват уникалността на продукта за сметка на това да спестят 
разходи (избират по-евтиния конкурентен продукт)

• Имитатори, могат да провалят продукта

• В един момент диференциацията не е жизнено важна за купувачите 
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Стратегия на сегментиране

• Цел: да се заема точно определена пазарна ниша (да се обслужва точно определен 
пазарен сегмент)

• Малки предприятия

• За малки пазари
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Грешно формулирани стратегии. Какви грешки се правят най-често?

• Не се заставя с лице към проблемите (игнорират се слабите страни или заплахите)

• Бъркат се целите със стратегията за развитие

• Стратегията не е фокусирана (не е ясна, не отразява действителността)

• Големи амбиции без покритие 
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Маркетингова стратегия в 
земеделската дейност
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Маркетингова концепция

• Нужда – чувство на недостиг на нещо;

• Потребност – нужда, приела специфична форма, в зависимост от индивидуалността и 
културата на индивида.

- Развито общество – разширени потребности, нови желания у потребителите;

- Могат да бъдат създавани;

- Маркетингово късогледство – не се съзнава, че на пазара всеки момент могат да 
се появят нови стоки, които по-добре задоволяват потребностите;

- Потребностите винаги изпреварват средствата, с които човек разполага.

• Търсене на продукта – потребност, подкрепена с платежоспособност.

• Полезност – свойството на продукта да задоволява определена потребност
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• Продукт – всичко, което може да бъде предложено на пазара с 
цел привличане на вниманието, купуване, използване или 
потребление и служи за задоволяване на потребностите.

• Размяна – Процес на получаване от някого на желания, 
продукт срещу предоставяне насреща на някакъв друг продукт.

• Пазар – съвкупността от реалните и потенциалните купувачи на 
продукта
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МАРКЕТИНГОВИ КОНЦЕПЦИИ 

• Производствена концепция

• Това е най-старата концепция за организация на маркетинговата дейност, но тя съществува и до днес. 
Съгласно тази коцепция потребителите ще се интересуват и ориентират предимно към стоки, които са широко 
достъпни и се продават на ниски цени. Фирми, които се придържат към концепцията, насочват усилията си 
към постигане на голяма серийност и продажби по всички пласментни точки.

• Допускането, че потребителите се интересуват най-вече от ниска цена и достъпност на стоката, е вярно поне в 
три случая:

• Когато основната част от реалните и потенциални потребители са с ниски доходи;

• Когато обемът на търсенето надхвърля обемът на предлагането и част от потребителите, които не харесват 
предлагания продукт, ще го закупят, за да удовлетворят без дълго чакане потребностите си;

• Когато производствените разходи са големи и трябва да се намери начин за тяхното бързо намаляване с цел 
да се постигне по-голям пазарен дял.
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• Продуктова концепция

• Според концепцията потребителите ще се интересуват и ориентират към стоки с достатъчно високо качество и 
умерена цена. Тази концепция предполага, че потребителите ще са настроени благоприятно към стоката, 
почти винаги ще приветстват високото качество, новостта, допълнителните функции и др. и ще бъдат готови 
да заплатят по-висока цена, за да ги получат. За нейното прилагане е необходимо да са налице следните 
предпоставки:

• Фирмата концентрира вниманието си върху производството на стоки с високо качество и умерена цена;

• Потребителите са заинтересовани от покупката на тези стоки;

• Потребителите знаят за наличността на изделия аналози;

• Потребителите осъществяват избора си чрез сравнение с качеството и цените  на изделията аналози.
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• Търговска концепция

• Тя предполага, че потребителите ще купуват предлаганите стоки в достатъчен обем само в 
случай че се приложат съответните търговски техники и реклама. Фирмите, които се ръководят 
от търговската концепция, обикновено предполагат, че потребителите нямат ярко изразено 
намерение да си купят техните стоки и за това е необходимо да се осъществи активно търсене 
и привличане на потенциални купувачи.

• Условията за прилагане на тази концепция са следните:

• Главната цел на фирмата е да достигне определен обем продажби;

• Потребителите няма да купуват стоката в желания обем без определено въздействие;

• Потребителите могат да бъдат заставени да купуват само с помощта на различни методи за 
стимулиране на продажбите;

• Има достатъчно количество потенциални потребители.
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• Маркетингова концепция

• Маркетинговата концепция се основава на определянето на потребностите и на реалните 
оценки на потребителите за асортимента и качеството на стоките и признава необходимостта 
да се приспособят производството и пласмента към тези потребности и оценки, при това по-
добре, отколкото правят това конкурентите.

• Маркетинговата концепция се различава от останалите концепции за организация на 
маркетинговата дейност по това, че:

• Фирмата вижда своята задача в удовлетворяване потребностите на определена група 
потребители;

• Фирмата си дава сметка за това, че удовлетворяването на тези потребности изисква 
провеждането на цял комплекс от маркетингови изследвания за тяхното откриване и 
изясняване;

• Маркетинговата дейност на фирмата непрекъснато се контролира и анализира;

• Фирмата е уверена, че резултат от дейността по удовлетворяването на търсенето ще бъдат 
повторната покупка на продукцията и благоприятното обществено мнение.
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МАРКЕТИНГОВА СТРАТЕГИЯ 

• Според Ф. Котлър „маркетинговата стратегия определя широките принципи, чрез които бизнес 
единицата очаква да постигне своите маркетингови цели на целевия пазар. Тя се състои от базови 
решения за общите маркетингови издръжки, маркетинг микса и маркетинговото разпределение.”

• Според  Дж. Еванс и  Б. Берман „маркетинговата стратегия определя как да се използва 
маркетинговата структура, за да се привлекат и удовлетворят целевите пазари и да се постигнат целите 
на организацията.”

• Ар. Зайлер посочва че, „маркетинговата стратегия описва как фирмата да използува своите 

средства и силни страни, за да оползотвори установените пазарни шансове и да постигне отделни и 
трайни конкурентни предимства.”
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Изисквания към маркетинговата стратегия 

• За да може една маркетингова стратегия да обезпечи планираните резултати, тя трябва 
да отговаря на определени изисквания. Според Гълбрайт всеки един документ, за да 
бъде стратегия трябва да удовлетворява четири непременни условия:

• цел

• обезпеченост

• действия

• координация.
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Подходи за дефиниране 
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СТРАТЕГИИ 

• Стратегия за развитие на пазара - при тази стратегия съществуващите продукти се предлагат на нови пазари, като под нови 
пазари не се разбира само географското им измерение, а това може да бъде удовлетворяване на нови потребности със 
същите продукти. 

• Стратегия за развитие на продукта - при тази стратегия фирмата предлага на съществуващите пазари нови продукти, които 
принадлежат към същата стокова група, най-често различни модификации за удовлетворяване потребностите на по-голям 
брой потребители от различни пазарни сегменти. 

• Стратегия диверсификация - тя предполага едновременно навлизане на нови пазари и в нови производства. Съществуват 
следните четири вида стратегии на диверсификация: 1) концентрична диверсификация – фирмата предлага нови продукти, 
които имат технологично или маркетингово сходство със съществуващите й продуктови гами, но самите продукти привличат 
вниманието на различна група клиенти. 2) вертикална диверсификация - често доставчиците не удовлетворяват 
изискванията за качество на суровините, материалите и окомплектовката. В този случай фирмата може да усвои тяхното 
производство.; 3) хоризонтална диверсификация - фирмата може да се ориентира към производство на стоки, които не са 
свързани с използваните в момента технологии, но се купуват от същите потребители; 4) конгломератна (корпоративна) 
диверсификация - фирмата може да потърси нови бизнеси, които нямат никакви връзки със сегашните технологии, продукти 
или пазари на фирмата. Практическото й значение се изразява в понижаване на риска от тясно специализираното 
производство, което я прави приложима във всяка една индустрия. 
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ПОЗИЦИОНИРАНЕ 

Мястото, която заема продукта в съзнанието на 
потребителя 
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БРАНД 
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Подходи за позициониране 

• Позиционните стратегии обикновено са фокусирани към потребителите, но са 
съобразени и с поведението на конкурентите. Всяка фирма се стреми да изгради 
асоциация към своите продукти и бранд като цяло, които да се наложи в съзнанието на 
целевия потребител. Според Дейвид Акър и Дж. Шенсби обобщават шест различни 
стратегии: 1) позициониране по продуктови характеристики; 2) по цена/качество; 3) по 
начин на използване; 4) по продуктов клас; 5) по тип потребители; 6) конкурентно 
позициониране. По-късно те добавят и още една стратегия – позициониране по културни 
символи.      Андонов, Ст., Маркетингово позициониране. Изток запад. 2014, стр. 77 цит от
Aaker, D., J. Shansby. Positing your product. Business horizont, May-June. 1982
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Позициониране по продуктови характеристики 

• Често използвана стратегия за позициониране е поставяне на бранда или 
продукта на позиция, различна от тази на конкурентите на базата на предлагане 
на специфична характеристика или полза за потребителите. В някои случаи 
продуктът може да бъде позициониран не само по една характеристика, а по 
комбинация от тях. При този подход на позициониране могат да бъдат 
използвани и специфичните териториални фактори при които се осъществява 
производствената дейност. Тези фактори могат да се превърнат в териториални 
предимства за фирмата, които насочват потребителския избор към нейните 
продукти. 
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Позициониране по цена – качество 

• Маркетолозите често използват съотношението между двете най-често оценявани от 
потребителя продуктови характеристики за позициониране на своите продукти. Един от 
начините за това е да се представи продукта като висококачествен, като се акцентира 
върху това, че потребителя получава върховно качество за цената, която ще заплати. Или 
ползите, които ще бъдат получени от високо качество оправдават високата цена на 
продукта. Този подход се използва основно от скъпите и висококачествени брандове, 
които изграждат образ на лидер в своята индустрия. Друг начин да бъде използвана 
комбинацията цена/качество е като се фокусира вниманието върху цената на продукта, 
но без да се игнорира качеството на предлагания продукт. Например веригата магазини 
Кауфланд позиционират предлаганите от плодове и зеленчуци чрез следния позиционен 
слоган „Супер свежест на ниски цени!”. Или при този подход потребителя се уверява, че 
ще заплати възможно най-изгодната за него цена за качеството, което ще получи.
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Позициониране по начин на приложение

• Друг начин за изграждане на специфичен имидж или позиция на продукта е, като го 
свържем със специфичен начин на използване или приложение. Този подход за 
позицониране се използва широко при техниката за дома и оборудването на 
индустриални обекти, тъй като на тези пазари лесното използване на продукта често е от 
водещо значение за избора на клиента.

• Например мобилните апарати с марката „Алкател” се представят като много лесни за 
употреба чрез позиционното послание „One touch” т.е. че всяка една функция може да се 

достигне само с едно докосване.   
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Позициониране по продуктов клас 

• Често конкуренцията между продуктите излиза извън рамките на продуктовия клас. 
Например авиокомпаниите осъзнават, че основни техни конкуренти са другите
авиокомпании, но също така приемат, че влаковете, автобусите и пътническите
кораби/фериботи са също техни конкуренти.

• В учебниците по маркетинг е описан класически случай на подобно 
позициониране с американската железопътна компания „Амтрак”. През средата на ХХ век 
компанията е пред фалит поради маркетингово късогледство, свързано с неправилно
дефиниране на бранша. Те поставяли акцент върху железопътния транспорт, а не върху
транспортирането по принцип, поради което другите видове транспорт им привлекли 
клиентите. Днес, компанията се позициониран като алтернатива на авиокомпаниите, не 
само с по-ниската цена на транспортната услуга, но и с различни услуги, които самолетите
не могат да се позволят – възможността пътника да се наслади на живописни местности, 
игрални зали, безплатна интернет връзка и др.
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Позициониране по продуктови потребители

Друга стратегия е позициониране чрез създаване на асоциации между продукт и конкретен потребител
или група от потребители. При този подход се определя профил на потребителя, който се превръща в
притегателен образ за целевия клиент. Възможно е да се използват и реални личности, които имат
обществено признание или се разпознават като образ за подражание.

Например хората загрижени за своето здраве и поддържането на добра външа линия, ще се насочат
към продукти, които се позиционират чрез подходящи изразни средства и личности. Например
нискомаслените кисели млека се позиционират като продукт подходящ за жените, което определя
използването на средства, които привличат вниманието именно на този сегмент от пазара. Например
дизайна на опаковката включва визуализиране на стилно женско тяло, а също така може да се
използват фитнес инструктури или известни спортисти за популяризирането на продукта.
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Позициониране като конкурент

Конкурентите могат да бъдат толкова важни за позиционната стратегия, колкото и самите продукти на
фирмата. Както Траут и Рийс отбелязват, старата стратегия на игнориране на конкурентите вече не
работи. Днес съсредоточаването на продукта или бранда върху конкуретните такива е често използвана
позиционна стратегия. За да бъде успешно позиционирането като конкурент, то често се осъществява
заедно с друга позиционна стратегия за диференциране на бранда от неговите конкуренти.
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Позициониране по културни символи

Културните символи също могат да бъдат използвани като средство за позициониране на бранд или
продукт. Целта на позиционирането по културни символи е да се изгради имидж, близък до дадена
култура, което да го диференцира от основните конкуренти.
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Позициониране по психологически характеристики

Психологическото позициониране се фокусира повече върху идеите, концепциите и представите за
продукта. Например банка представя своите кредитни линии, като използва примери как тези пари
могат да подобрят вашия живот. Така фирмата се съсредоточава върху концепцията вместо върху
физическите характеристики на продукта. Психологическото позициониране е особено подходящо за
фирми, които не предлагат материални продукти – например туристическия сектор, чийто бизнес е
изцяло с услуги

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

Позициониране по психологически характеристики

Психологическото позициониране се фокусира повече върху идеите, концепциите и представите за
продукта. Например банка представя своите кредитни линии, като използва примери как тези пари
могат да подобрят вашия живот. Така фирмата се съсредоточава върху концепцията вместо върху
физическите характеристики на продукта. Психологическото позициониране е особено подходящо за
фирми, които не предлагат материални продукти – например туристическия сектор, чийто бизнес е
изцяло с услуги

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

Организиране на дейността на земеделското 

стопанство. Биологично земеделие 
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Причинно-следствена връзка между факторите, определящи спецификата на земеделието

• 1) Участието на живи организми и земята в производствения процес

• (2) Влиянието на природно-климатичните условия

• (3) Сезонен характер на производството

• (4) По-ниска възвръщаемост на инвестирания капитал

• (5) Не съвпадане на трудовия процес с производствения

• (6) По-ниска техническа въоръженост

• (7) Бавно се въвеждат иновации

• (8) Производство на продоволствени стоки

• (9) Специфика на пазара на земеделски продукти (парадокс в земеделието)

• (10) Трудно се съблюдава принципа на икономическа рационалност

• (11) Стабилност на разходите/нестабилност на приходите

• (12) Трудно управление на печалбата

• (13) Възможност за реализиране на синергичен ефект

• (14) Всички организационни форми се наблюдават в отрасъла
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• Участието на живите организми в производствения процес и природно-климатичните условия 
определят сезонния характер на производството в селскостопанското предприятие. 

• Земеделието е “Цех под открито небе”
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• Сезонния характер на производството определя стабилност в разходния поток и нестабилност в приходния
поток през стопанската година. Което определя по-трудно управление на печалбата в земеделието спрямо 
останалите отрасли на икономиката

• Сезонния характер на производството определя и по-ниска възвръщаемост на инвестирания капитал както и 
по-дълъг срок на откупуване на инвестициите

• В земеделието се използват изключително скъпо оборудване и машини, което е основна пречка за бързото 
технологично обновяване на отрасъла и въвеждането на иновации (този процес най-вече се забелязва при 
малките стопанства, които преобладават както в световен, така и в национален план)
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• В земеделието не съвпада трудовия процес с производствения процес (първия изпреварва втория), което 
определя и сезонния характер на влагания труд

• Земеделието е отрасъл, който произвежда голяма част от продоволствените стоки или е източник на 
суровини за тяхното производство.

• Продоволствените стоки имат нееластично търсене на пазара

• При благоприятстващи за развитието на отрасъла природно-климатични условия се наблюдава натрупване на 
пазарен излишък, което води до спад в пазарната цена и обратното (парадокс в земеделието)

• Ефект на доминото
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• Поради биологичните изисквания на организмите, които участват в производствения процес трудно се 
съблюдава принципа на икономическа рационалност (необходимо е да има сеитбооборот)

• В отрасъла при добро познаване на технологията на производство както и биологичните изисквания на 
организмите може да се постигне синергичен ефект (2+2=5)

• В отрасъла се насърчава развитието на всички организационни форми на бизнес с оглед на това да се 
постигне сигурност в изхранването на населението
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Управлението на земеделското стопанство се съсредоточава в следните области

• Производство: Вземането на управленски решения за производството означава да се даде отговор на 
следните въпроси: Какво да се произведе? Колко да се произведе? Как да се произведе?

• Управление на персонала: осигуряване на кадри, обучение и развитие на кадрите, мотивация и заплащане 
на труда, трудово правоотношение.

• Маркетинг: адаптиране на производството към изискванията на пазара

• Финанси: финансово състояние, източници на финансиране, организация на финансовите ресурси и др.
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Възможности за алтернативен туризъм, 
базиращ се на отглеждането на билки
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• Всеки бизнес се управлява от фирма, която според юридическото
си естество може да бъде акционерно дружество, дружество с 
ограничена отговорност, профсъюз, кооперация и т.н. Първата
стъпка е как да се създаде фирмата или как да се промени или 
усъвършенства друга съществуваща фирма с цели, различни от 
тези в селския туризъм.
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• В областта на селския туризъм в Испания най-използваната правна
форма е едноличният търговец, а след това са дружествата и 
кооперативните дружества.

• Имаме и случаи на собственици, които не регистрират дейността. 
Това може да се счете за незаконно, но в някои автономни общности 
тази дейност е разрешена като допълнителна и с цел издръжка на 
семейството. Това се дължи на факта, че някои администрации, 
опитвайки се да насърчават икономическата активност в селските
райони, са разрешили и са достатъчно толерантни да реализират
туристически услуги и от друга страна да не създават правни спънки
пред хората с ниска подготовка, след като са фермери, да развивият
група малки бизнесмени.
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• В туристическата индустрия фиксираните разходи предславляват в 
значителeна степен големите инвестиции в дълготрайни материални активи, 
които повечето туристически дейности изискват. При разрастване на 
производството, единичната себестойност на продукта намалява.

• Ако можем да установим и изчислим разходите на една фирма и знаем 
цената, която пазарът определя за нашите продукти, ще може да изчислим
мъртвата точка или праг за реализиране на печалба. Това е точката на 
„равнодушие“, когато общият размер на разходите се изравнява с общия
размер на приходите и печалбата е нула. Ако произвеждаме или работим от 
мъртвата точка, ще имам положителни резултат. Под нея би бил 
отрицателен.
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КАЧЕСТВО 

• В туристическия сектор качеството се определя като съвкупност от 
свойства или характеристики, които даден продукт или услуга 
притежават, за да задоволяват потребностите на клиентите. Качеството
е задоволяването на клиента.

• На един силно конкурентен пазар стратегията за това как да се 
различим от останалите увеличава удовлетворението на клиента 
именно чрез качеството.

• Качеството подсигурява клиентите за нашия бизнес.
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• Качеството в туристическия сектор включва много теми и не зависи от математическа
формула, а от огромно количество здрав разум, чрез който винаги да успяваме да 
удовлетворим клиентите си.

• Необходимо е да бъде проучено какво ниво на качеството трябва да се предлага в 
зависимост от вида на заведението и приеманата клиентела.

• За постигане на съвършенство (максимално постижимо качество) в селския туризъм е 
необходимо да бъдеш особено чувствителен към нещата, които клиентът цени:

- природната среда, тишината, натуралната храна, правилното обезвреждане на отпадъците, 
внимание, приятелско отношение и др.

• Реализирането на качество струва време и пари. Това е средно- и дългосрочна стратегия 
от особено значение за селския сектор. Но качеството е инвестиция, а не разход. Кросби 
(Crosby) казва “Качеството е безплатно”.

• Всичко, което се инвестира в качество, ще ни донесе чудесни приходи и ще затвърди
бизнеса ни на пазара, тъй като ни прави по-конкурентни
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БИЛКИТЕ 
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• Във филогенетичната еволюция на тези растения прехода от диворастящи в културни е 
неизбежно съпътстван със селекцията на по-високо продуктивни и по-богати на активни вещества 
сортове. 

• Изследванията показват, че климата, състава на почвата, водния и хранителен режим, надморската 
височина, дължината на деня, интензивността на слънчевата радиация и други климатични фактори 
влияят върху синтеза и натрупването на активните вещества в билките. 

• В растителния свят над 3000 вида растения синтезират етерични масла, но промишлено значиние имат 
около 70 диворастящи и културни вида, от които около 19,5% виреят в умерената климатична зона, а 
27,6% - във всички климатични зони. 

• При избор на подходящ раойн с определени климатични условия, трябва да се има предвид 
продължителността на деня, количеството на валежите и температурните колебания. Тези фактори 
заедно с дневните и нощни температурни амплитуди, пряко влияят на физиологичните и 
биохимичните процеси, извършващи се в растенията, особено онези, които включват ензимни 
реакции
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• Салвия (мурсалски чай) – Salvia ifficinalis 

• Подходящи са площите с надморска височина до 800-1000м, с южно, югоизточно и югозападно 
изложение, защитени от екстремни температури. 

• Валериана (Valeriana officinalis) 

• Валерианата не е чувствителна към ниски температури. Не замръзва дори при 15 дори до 30 
градуса. Тя е влаголюбиво растение и не може да се отглежда без пориване. 
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Жълт кантарион ( Hipericum perforatum ) 

Жълтият кантарион е невзискателен към почвено климатичните условия. Развива се успешно в 

равнинни, полупланински и планински райони. 

Лайка (Matricaria chamomilla) 

Тя е растение на умерената климатична зона с висока приспособимост и пластичност. Лайката е 

светлолюбиво растение, изискващо много интензивна слънчева светлина. Не понася засенчването, 

изисква средна дневна температура между 20-30 градуса. Расте в райони с различни почви и 

климатечни характеристики. 

Маточина (Melissa officinalis) 

Маточината е разпространена до 1200м надморска височина. Като растение със стопанско значение се 

отглежда в Централна и Южна Европа, някои от страните в бившия СССР, САЩ, Азия. 

Маточината е топлолюбиво и светлолюбиво растение. Недостигът на влага води дониски добиви. 
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• Анасон ( Pmoinella anisum) 

• Младите растения са студоустойчиви и не измръзват, но забавят развитието си при големи студове. 
Изискванията му към влагата са особено големи по време на поникването. Той е взискателен към светлината и 
не може да се отглежда като подкултура. Освен това изисква добре огрени от слънцето терени.Развива се 
добре в райони със сума на положителните температури 2000-2400 градуса. 

• Здравец (Geranium macrorrhizum) 

• Здравецът се среща в Южна и Югоизточна Европа, на сенчести места в горите, във всички планини и полета, от 
300-1500м височина 
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• Копър ( Anetum graveolens) 

• Отглежда се предимно на малки площи в почти всички странеи на Европа, Азия, Америка и северна Африка. 
Срещат се и диворастящи форми по скалисти терени. 

• Розмарин (Rosmarinus officinalis) 

• Розмаринът има средиземноморски произход. Отглежда се най-много в Испания, Италия, Гърция, Франция и 
др. Райони, където температурите не падат под 12 градуса. 

• Жълт мак ( Glaucium flavum Grantz) 

• Успешно се отглежда във всички райони до 800 м надморска височина като 3-5 годишна култура. Най-
благоприятни са ройоните с по-висока относителна влажноаст на въздуха и по-мек климат.Жълтият мак е 
светлолюбива, сухоустойчива и студоустойчива култура. Не може да се отглежда на склонове със северно 
изложение или като подкултура. 
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• Технология за отглеждане на мурсалския чай 

• Мурсалският чай не е чувствителен на температурни амплитуди и понася от -20 до 40 градуса. Въпреки 
това, при безснежни зими може да измръзне. 

• Културата се характеризира с висока сухоустойчивост, но напояването по време на поникването оказва 
благоприятно въздействие. Развива се най-добре на огрявани от слънцето места. 

• Видът не е чувствителен към почвата. В естествените му местообитания се среща предимно на хумусно-
карбонатни почви. Установено е, че може да се отглежда 6-7 години на едно и също място, без това да 
доведе до намаляване на количествените и качествени показатели. 

• Най-благоприятни предшественици за мурсалския чай са културите, които оставят почвата рохкава и 
чиста от плевели. Такива са окопните и зимните-житни култури. Подготовката на площите за засаждане 
трябва да започне още предишната година - изораване и основното торене. 
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• След поникването, растенията се развиват много бавно, затова в началните фази се изискват големи грижи 
за посевите. Препоръчително е пиринският чай да се 42 

• отглежда чрез предварително производство на разсад. Разсад може да се отглежда в култивационни 
съоръжения (февруари-март) или на открити лехи (октомври-ноември или март). Семената се засяват 
редово на дълбочина 2 см при междуредово разстояние 10 см, след което се покриват със наситнен, добре 
разложен оборски тор. Необходимо е разсадът да се окопава, плеви и напоява редовно. 

• Засаждането на постоянно място се извършва на предварително оформени бразди (50 см между браздите и 
50 см вътре в реда), като след това растенията задължително се поливат. По време на вегетацията се 
извършват няколко окопавания и няколко поливки. През есента почвата се наторява с оборски тор и се 
преорава. За успешно презимуване растенията се загърлят. През пролетта, почвата се отхвърля от редовете 
към средата на междуредията. Мурсалският чай е имунен към гъбни болести. 
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• Към прибиране на надземната част се пристъпва в началото на цъфтежа. Установено е, че през този период 
тя е най-богата на етерични масла. Стъблата се изрязват на 20 см от върха механизирано или със сърп. След 
жътвата растенията продължават развитието си до септември, когато се пристъпва към втора жътва. 
Първото прибиране се извършва в края на май - началото на юни, а второто - началото на септември. 

• Първа година на отглеждане - Оптимална температура за покълване на семената е 25-30ºС и се извършва 
за кратко време - от 3 до 7 дни след засяването. Младите поници се развиват бавно, като образуват няколко 
облистени стъбла. Единични растения могат да зацъфтят, но това зависи от сроковете на засяване и 
приложената агротехника. В по-топлите райони на страната, както и при топли и влажни зими, стъблата и 
листата презимуват успешно без да се наблюдават измръзвания. В по-високите и по-северни райони на 
страната, както и при студени и сухи зими, надземните стъбла измръзват. 

• Втора и следващи години - Вегетацията започва рано напролет (март-април) с образуване на нови стъбла, 
които вдървеняват в основата си. През зимата стъблата се запазват. Добре е в началото на вегетацията през 
пролетта да се орязват старите презимували стъбла, за да се стимулира образуването на млади такива, 
върху които се развиват повече и по-едри листа. Това води до увеличаване на добивите с 25-30%. Стъблата 
се орязват на височина 5-7см от основата със сърп, коса или косачна машина. Орязването трябва да стане 
във възможно най-ранните срокове - февруари, март, преди сокодвижението при растенията. 
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• Изисквания към температурата и влагата: Мурсалският чай е сухо и топлолюбиво растение. Чувствителен е към 
застудявания и предпочита топли и защитени от вятъра места. Презимува добре и в райони с по-голяма надморска 
височина, като издържа до -20°С, но това се отразява върху добива и съдържанието на масло. 

• Изисквания към светлината: Мурсалският чай не е много взискателен към светлината и влажността и понася засушаване и 
сгъстяване на посевите. Това обаче понижава развитието на вида и води до намаляване добива на етерично масло. 

• Изисквания към почвата: Мурсалският чай не е взискателен към почвата. Добре се отглежда на сухи, с южно изложение 
песъкливо-глинести, водопро-пускливи, чисти от плевели и култивирани, но не понася тежки и преовлажнени почви. Най-
подходящи са богатите черноземи и наносните, както и дълбоките почви с неутрална или леко алкална реакция на 
почвения разтвор или карбонатни почви. Силно реагира на торене с оборски и други органични торове. 

• Съдържанието и добивите на етерично масло и листа зависят от еколого-биологичните особености, посочени по-горе. 
Съществено значение има и фазата на събиране на листата. Най-високо съдържание на етерично масло е установено във 
фаза узряване на семената. През есента количествата на маслото постепенно намалява. 
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• ТЕХНОЛОГИЧНИ ИЗИСКВАНИЯ ПРИ БИОЛОГИЧНОТО ОТГЛЕЖДАНЕ

• Предществиници. Най-добри предшественици са зеленчуковите, фуражните и окопни култури. От предшествениците 
трябва да се изключи слънчогледът, тъй като корените му се нападат от гъбата Sclerotinia lidertiana, която напада и 
градинския чай, причинявайки бяло загниване. Мурсалският чай изтощава почвата, затова след него трябва да се сади 
отново окопна култура. Видът може да се сади отново на същата площ едва след почивка от 5-6 години.

• При благоприятни условия и добра агротехника насажденията могат да се използват в продължение на 8-12 години.

• След градинския чай могат да се отглеждат житни култури, изкуствени ливади или други културни растения.

• Обработка на почвата и торене. Основната и предсеитбена обработка трябва да се извършат така, че задължително да 
бъдат унищожени многогодишните плевели. Поради това тя трябва да започне още през предходната година на

• засяване. За целта почвата се наторява с 4-5 т оборски тор на декар с

• допълнително внасяне на добре ферментирал течен тор, след което се извършва

• дълбока оран на 30-35 см дълбочина.
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•Размножаване. Основен метод за размножаване - семенно чрез директна сеитба и чрез резсад, сравнително рядко - вегетативно /чрез 
вкореняване на

•резници и делене на храстчетата/.

•Най-изгодно е семенното размножаване чрез директна сеитба. Тя може да се извърши предзимно (ноември-декември) или рано 
напролет, с редосеялки на разстояние между редовете 60-70 см, на дълбочина 2-3 см. При предзимна сеитба дълбочината на засяване 
трябва да бъде по-голяма - 3-4 см. За 1 дка площ са

•необходими 800-1000 г семена. След сеитбата почвата задължително се валира.

•През пролетта при настъпване на оптимални температури за прорастване (10-12°Св почвата) се появяват първите поници. Масовото им 
появяване е до 15-20 ден.

•Обикновено с тях се развиват и първите плевели, които бързо нарастват, затова,след като се очертаят редовете, междуредията се
обработват с култиватор. Когато растенията образуват 1-2 чифт същински листа, се прореждат на разстояние 40-50 см едно от друго, като 
извадените могат да се засаждат в свободните места.

•Едновременно с прореждането се извършва подхранване с течен оборски тор,богат на хранителни вещества, при норма 10 кг/дка и 
окопаване на дълбочина 3-см. Тъй като мурсалският чай не понася затрупване, вътре в реда, окопаването е ръчно. През вегетационния 
период площта се окопава още 2-3 пъти с култиватор. По този начин се осигурява нормално развитие на посевите.
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• Грижи за насажденията. За правилното отглеждане на насажденията е необходимо да се полагат грижи съобразно с 
техните биологични особености и изисквания през вегетацията.

• През първа година се извършва плевене, окопаване, прореждане, подсяване и подсаждане. Младите растения са силно 
чувствителни към подтискащото влияние на плевелите. Първото плевене се извършва 8-10 дни след засаждането. По 
време на вегетацията се извършват още 2-3 плевенета в зависимост от чистотата на почвата.

• Прореждането на посевите е също много важно за растенията. То не трябва да се забавя, особено при сухо и горещо 
време, тъй като води до повреждане, забавяне на развитието и даже до изсъхване на растенията.

• Летните засушавания също оказват отрицателно влияние върху растежа и развитието и възпрепятстват образуването на 
нови разклонения. Ето защо се препоръчват през първата година на вегетацията поливки през летните месеци, особено 
след прибиране на листата.
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• Борба с болести и неприятели. В литературата се съобщават данни за

нападение на мурсалският чай от почвени вредители (майски и юнски бръмбар и попови прасета), а върху 
листата са наблюдавани листни въшки и кърлежи.

• Наблюдавано е и нападение от салвиевия молец (Stagmotophora pomposella L.). Ако се установят такива 
заболявания, се препоръчва спазване на технологичния режим, както и използване на здрав посевен и 
посадъчен материал.

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

• Прибиране и сушене. Листата започват да се събират от насажденията през

• първата година от вегетацията през август или септември. До края на есента те трябва да образуват нови 
листа, с които да презимуват през зимата.

• !!! Да се внимава да не се изскубват младите растения при събиране на суровината.

• Препоръчва се първата реколта да не е за листа, а за стрък. По този начин се извършва формиране на 
храстчето, и се стимулира образуването на разклонения от основата. Трябва да се извърши чрез орязване, 
ръчно, не по-ниско от 15-20 см от почвата.
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• Готовата билка се състои от цели, неначупени, изсушени листа (Folia Salviae), продълговати, 40-75 мм дълги 
и 7-12 мм широки. През последните няколко години производителите заготвят основно стрък (Herba Salviae) 
/с дължина до 20-25см/, и върхар /връхната част - с дължина до 10-15 см/, тъй като цената за лист е ниска 
/3,50 лв. средно/, и за производителите е много по-изгодно да правят другите две фракции. Листата от по-
долната част на стъблото са с дръжки, зелени отгоре и сребристобели отдолу, а тези от по-горната част - без 
дръжки и изцялосребристобели. Характеризират се със запазен силен, приятен аромат и слабо парлив, 
горчив балсамичен вкус. Билката трябва да е без променени листа и минимално количество примеси. 
Изсушените листа трябва да съдържат най-малко 1,4% етерично масло, а смлените листа - 1,1% етерично 
масло.
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• Добиви при култивиране. През първата година от засаждане - среден добив

• 100-150 кг/дка суха билка стрък.

• През втора и трета година - 300-350 кг/дка сух стрък или 100-150 кг/дка суха билка листа.

• За получаване на етерично масло се събират съцветия във фаза млечно-восъчна зрелост на семената и 
началото на потъмняването им в долните съцветия. Орязването се извършва ръчно със сърп или машинно 
чрез специализирани за целта косачки.

• Семепроизводство. За семенни участъци се избират най-добрите по плодородие и релеф площи, защитени 
от студените ветрове и не засегнати от почвена ерозия. Събирането на семена се извършва на втората 
година на вегетация. Средният добив на семена от декар е 15-20 кг.

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

• Почвата трябва да бъде плодородна и да съдържа необходимите оптимални комбинации от Na, P и Cu, 
минерали, органични и др. елементи, нужни н растенията за растежа. Всяко лековито растение изисква 
специфични за неговия вид почвени условия, както следва:

• Салвията /мурсалски чай/ вирее на различни по състав почви. Развива се добре на сухи, бедни с южно 
изложение песъчливо-глинести, водопропускливи почви, с неутрална или слабоалкална реакция почви. Не 
понася тежки и преовлажнени почви. Подходящи са дълбокопропускливите почви.

• За силибума са подходящи по-леки, но богати почви с добър воден режим. Не са подходящи тежки, 
заблатени почви с близки подпочвени води. Той се развива добре и на ерозирани, силно оподзолени бедни 
почви.

• Жълтият кантарион не е взискателен къмпочвата и въздушната влага, а също и към хранителни вещества. 
Развива се добре на аерирани почви с леко алкална реакция, средно богати на хранителни вещества. 
Заблатените кисели почви с лош механичен състав не са подходящи, на тях растението развива слабо и на 
втората- третата година посевът силно се поврежда.

• Невенът не е взискателен към почвата. Много добре се развива на черноземни, плодородни почви и дава 
високи добиви. За него не са подходящи тежките, заблатени почви.
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• Розмаринът е сухоустойчиво растение, като за него са подходящи леко киселите, добре аерирани почви. На 
тежки, преовлажнени почви или такива с малък почвен хоризонт, розмаринът не се развива добре и силно 
измръзва през зимата.

• Копър – той е студоустойчиво, влаголюбиво и топлолюбиво растение. Не се развива добре на тежки 
глинести почви, задържащи вода. Развива се най-добре на дълбоки, рохкави , богати на органични 
вещества, водопропускливи почви.

• Отглежда се на градински почви, чисти от плевели, с алувиално-ливадни карбонатно черноземни и кафяви 
горски почви, с неутрална, слабоалкална или слабокисела реакция. На тежки, студени, глинести почви и на 
такива, които лесно се уплътняват и образуват дебела кора, се получават ниски добиви. При изборът на 
място е важно да се засява но проветриви терени, на които не се задържа продължително роса.

• Лайката може да се отглежда на леки до тежки почви сд различна реакция – от слабо кисела до алкална ( pH 
6,0-7,5). Много подходящи за нея са алувиалните почви край реките, по-леките карбонатни черноземи и 
канелено-горските почви.

• Може да се отглежда и на 1000м надморска височина, тъй като има кратък вегетационен период / от 100 –
150 дни/.
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• Белият риган вирее на всякакви почви.Развива се добре на леки рохкави

• пропускливи почви.Подходящи са алувиални, кафяви ,канелени горски и карбонатни

• почви.Изисква средно запасяване с хранителни вещества, но колкото по-богати са

• почвите ,толкова по-високи добиви се получават.Не е взисдкателен по отношение

• на реакцията на почвата.Развива се добре на леки почви с неутрална, слабо

• алкална и слабо киселинна реакция, с добър въздушен режим.Развива се добре и на

• богати почви.Не понася заблатяване и плитки подпочвени води.Растенията при тези

• условия пожълтяват, спират растежа си и загиват.

• Майорана предпочита пропускливите, богати на хронителни вещества структурни

• почви – черноземи, наносни, глинесто-песъчливи, ако имат добра структура и не

• задържат вода .На тежки , заблатени, чакълести почви се развива много слабо.
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• Анасона най-добре вирее на плодородни почви, с добра водопропускливост и въздушен режим.Не се 
развива добре на тежки глинести почви с влошен въздушен режим.

• Здравецът се развива добре на полупропускливи почви,с лек механичен състав и добро влагозапасяване, с 
висока почвена влага.Н ай – подходящи условияима на площи с разсеяна слънчева светлина, северно 
изложение,висока атмосферна влажност и температура 18-22 градуса в близост до гори. Всички химични 
вещества, обогатяващи почвата, трябва да бъдат използувани внимателно, като се има предвид нуждите на 
конкретното растение и единствено, за да се поддържа качеството на почвата.Торовете трябва да бъдат 
употребявани, така че да причиняват минимален дренаж (отмиване на почвата ).
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Подходящи предшественици 

• Редуването на засяваните култури влияе още и върху водния баланс в почвата.Култивирането на безсеменни 
култури може да доведе до свръхнасиленост отмикроорганизми, предизвикващи болести.Смяната на 
посевите осигурява промяна на обработваемата среда, което би могло да доведе до пълно унищожаване на 
някои болести (вехнене,ръждиво-кафяви петна по листата и т.н) и вредители

• (червеи, листни въшки и т.н) или намаляване гъстотата на популациите на други видове (като например 
вредители , причиняващи плесен по корените ,кръгли червеи, други видове червеи и т.н), които могат 
сериозно да навредят на лечебните и ароматни растения, защотоведнъж започнало нападението на 
вредители, борбата с него става много трудна и почти невъзможна.Колкото по-далечна е родствената 
връзка между две последователни култури, толкова по-добри са шансовете за предотвратяване на 
инфекции със зарази и вредители.
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• Борбата с плевелите се води чрез редуването на културите и чрез прилагане на

земеделска техника.За да се подбере подходяща предшестваща култура е важно да

се отчете съвместимостта на растенията.Голяма част от билките се отглеждат като

култури, изискващи окопаване ,което ги прави подходящи, за замяна с друг вид

посеви. Препоръчва се да се сеят едногодишни или двугодишни растения на места,

където обикновенно се отглеждат лечебни растения.Изборът на подходящ

приемник зависи от биологичните качества на вида му,от момента, в който може да

бъде преместен от полето, така че да се осигури достатъчно време за извършване

на необходимата агротехническа работа, а също така изборът зависи и от вида на

неговото обработване - дали изисква окопаване или заравяне.
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• Например белият риган не е желателно да се засява след мента,

босилек,маточина,чубрица,салвия и др.,за ехинацеята се препоръчва да се избягват като 
предшественици култури, които са чувствителни на вертицилиум.Таткива са някои зеленчукови 
култури,слънчогледа, белия риган, мента , цвекло и други.

Тъй като култивирането и жъненето на лечебните растения е много трудоемко, площите, отделени 
за обработването им са обикновено от 5 до 20 дка за култура.
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Подготовка на почвата 

Дълбока оран. Това е най-важната част от цялата работа по предварителната подготовка на почвата.
Дълбоката оран трябва да се извършва посредством набразден плуг, защото той осигурява подходящо
обръщане и раздробяване на почвените пластове и едновременно с това разрязва подземните части на
растенията , заравя надълбоко торовете и остатъците от жътвата.

Времето за оран може много лесно да се определи с наблюдение. Например, ако почвата не се залепя за
плуга и обърнатия пласт не изглежда лъскав, а се рони на земята на малки частички, значи моментът е
подходящ за началото на оранта. Ако не може да се процеди вода от две шепи почва, когато се натиска с ръце
и ако пусната от един метър височина тя се натрошава на малки парченца, то тогава времето за оран също е
подходящо.
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• Обработване с дисков култиватор /дискуване/. Той разрахква и отчасти обръща и смесва почвата, а също 
така прерязва плевелите. Разбиването на буци посредством дисков култиватор се извършва на малка 
дълбочина. Този инструмент служи за разкопаване и раздробяване на почвените пластове на места покрити 
с чимове след оранта и за разбиване на буци, формирали се след оране на сухи почви по време на 
предсеитбения период.

• Раздробяване. Този метод се използва да се разбие и смеси почвата, без да

се обръща наобратно. Той се извършва посредством раздробяващи /смилащи/

машини, чиито активни операционни елементи всъщност побиват почвата и остатъците и по този начин 
разбиват буците и заравняват повърхността. Много еважно раздробяването да се извършва точно преди 
засаждането на дребните и крехки семена, каквито са тези на повечето лековити растения. То е крайно 
наложително, когато дойде време за подготовка на лехите за засаждане на филизите.
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• Култивиране. Това е процедура за разравяне и смесване на почвата и

• изрязване на плевелите. Обикновено се прави на дълбочина 5 – 6 до 10 – 12 см или когато се използват 
специални култиватори, до дълбочина по-голяма от 20 см.

• Много често култивацията се извършва чрез механична брана, прикрепена зад операционните елементи на 
култиватора за заравняване и заглаждане на почвената покривка. Култивацията е предпочитан метод за по-
бедни и неструкторирани типове почви, които е вероятно да образуват коричка след първия дъжд.

• Пресоване. Този метод се използва за сгъстяване на почвата. Прилага се преди и след сеитба. 
Въздействието на пресите е на около 15 см дълбочина и най- добра плътност се постига в най-горния почвен 
слой. По-високата влажност сгъстява почвата, но прекалено многото влага е противопоказание за 
извършване на пресоване, тъй като нивото на аерация ще се понижи, влагата ще бъде загубена и след 
изсушаването ще се образува твърда кора. Когато лековитите растения се засеят при условия на засушаване, 
е задължително да се пресова почвата, защото така се осигурява стабилно легло на семената и се 
предотвратява изсушаването на почвата.
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ТОРЕНЕ 
Основно наторяване – торовете, които трябва да се използват за начално наторяване, трябва да се прилагат 
непосредствено преди началота на основното третиране на на почвата, по време на което те се заравят в 
дълбочина чрез разораване на земята. Основното наторяване трябва да включва цялото количество 
изкуствени торове, съдържащи фосфор и торове на калиева основа, комбиниран тор и други органични 
торове. Когат се създават многогодишни насаждения на лечебни сортове, е необходимо да се проведе т.нар. 
съхранително-компактно наторяване, използвайки по-голямо количество торове като напр. от 80 до 120 кг 
фосфорни торове и торове на калиева основа и над 10-12 т комбиниран тор, разбира се вземайки предвид 
наличните запаси и видовете, които ще бъдат култимирани.

Използване на торове преди посев. Желателно е растенията да се снабдяват с хранителни вещества още от 
началото на техния растеж. Торовете трябва да се използват преди или по време на последната 
предварителна обработка на почвата преди посев. Типовете торове, които трябва да се използват, са азотните, 
особено за сухолюбиви видове или сортове с по-кратък период на растеж или гладка повърхност на посева. 
Такива сортове са например бялоцъфтящият глог и някои сенникоцветни видове като кориандър и диворастящ 
копър.

https://floreo-gr-bg.eu/


The Project is co-funded by the European Regional Development Fund (ERDF) and by national 
funds of the countries participating in the Interreg V-A “Greece-Bulgaria 2014-2020” Cooperation 

Programme; https://floreo-gr-bg.eu/

• Подхранване. Желателно е растенията да се снабдяват с хранителни вещества през различните стадии от 
тяхното развитие. Торовете, които се използват за този вид наторяване, са от изкуствен азотен тип или от 
органичен течен тип. Не е необичайно наторяващата процедура да се повтори два или три пъти. 
Обикновено първото подхранване на култивирани лечебни или ароматни растения като мента, обикновена 
маточина, валериана и др. се прави по време на първото окопаване след като корените са се развили. 
Останалата част трябва да се използва след събирането на първия откос. Най-добър резултат се постига, 
когато торовете се прилагат по време на напояване.

Начини на употреба на торовете

• Торовете могат да се прилагат като се използват наторяващи машини, комбайни редосеялки, специални 
култиватори за запазване на растенията и на ръка.

• Подхранване извън корените. Торът се употребява във формата на разтвор, съдържащ хранителни 
елементи, като се напръскват листата на растенията. Най- широко използвания тор комбинираният(оборски 
тор с почва). Той също е най-ефективния в земеделската практика, поради няколко причини:

• 1/ добива се от фермата; подобрява и физичните и химичните качества на почвата;

• 2/ съдържа четирите основни хранителни елемента за растенията – азот, фосфор, калий и калции, наред с 
необходимата микрофлора;
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• Птичият тор е най-богатият от всички органични видове торове. Той е три пъти по-богат на азот и калий и 
около четири пъти по-богат на фосфор, отколкото обикновения смесен тор, направен от добитък за разплод. 
Препоръчително е да се съхранява отделно и по характерен начин и да се използва за подхранване на 
растенията по време на растежа. Може да се употребява разреден с вода. Общият критерии за употреба на 
птичият тор е 100 – 150 кг.на декар.

• Пепелта от дървесината е богата на калий и се използва за наторяване на почвата

през есента. Пепелта е алкален тор. Той може да неутрализира киселинността на почвата и да подобри 
действието на азотопоглъщащите бактерии. Пепелта може да се употребява за варосване. Изпозването на 100 
кг.пепел внася в почвата около 50- 59 - 60 кг. калциев карбонат. Освен калий пепелта от дървесина съдържа 
също и фосфор, калций, молибден и бор, които са крайно необходими за растежа на растенията. Оптималната 
дозировка за основно наторяване с пепел от дървесина е 60 – 80 кг.
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